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Formacion

El Tecnoldgico Universitario Playacar, es una institu-
cion libre y con la fuerte conviccién de seguir
fielmente principios y valores universales. Estd com-
prometida con la bUsqueda del saber y del conoci-
miento. Impulsa y fortalece al alumno haciéndolo
capaz de desarrollarse como un serindependiente,
auténomo, calificado y cualificado para ejercer su
profesion.

@ Mision

El Tecnoldgico Universitario Playacar provee a
sus alumnos de habilidades y destrezas
propias de su profesion, inculcando valores
dentro de su formacién integral, logrando
cambios en la sociedad donde estdn inmer-
SOS COn una consecuencia de apoyo social.

@Visién

Formar a los mejores profesionistas, lideres y
empresarios, con ética y valores, que ayudan
al fortalecimiento econdmico, propio de su
familia, sociedad y de México

&9‘3 Valores

Fraternidad
Justicia

Honor
Responsabilidad

Honradez
Respeto
Solidaridad
Tolerancia

Objetivo general

Propiciar la formacion integral de licenciados en
Mercadotecnia que, mediante el desarrollo de
conocimientos, habilidades y actitudes; se desem-
penen profesionalmente en los campos requeri-
dos: investigacién de mercados, creacidén de
programas de comunicacion, desarrollo de cam-
panas publicitarias, emprendimiento de negocios
y direccién, orientadora la competitividad, que les
permita intervenir en los procesos de diseno, plani-
ficacion y evaluaciéon para la comercializacion y
venta de productos y servicios, respondiendo
eficazmente a las demandas del entorno.

@ Perfil de egreso

*Planea estrategias y procesos de marketing
acordes a las fendencias en los negocios globa-
les.

*Generaliza los sistemas, modelos y estrategias de
compras, movimientos y ventas a partir del andlisis
de datos de mercados.

eDiscrimina la terminologia contable y la clasifica-
ciéon de los diferentes tipos de cuentas del activo,
pasivo, asi como el capital.

eIntegra procesos eficientes de mercadotecnia
en beneficio de productos y servicios especificos.
*Gestiona negocios identificando las necesida-
des de los consumidores con una visién de innova-
cién y emprendimiento.

*Discrimina las estrategias y los programas asocia-
dos a las campanas publicitarias.

eEstructura proyectos de diseno de imagen en
diversos productos promocionales.

eDiscrimina los modelos de investigacion aplica-
da a los medios de comunicacion.

eDesarrolla competencias comunicativas orales y
escritas fundamentales para la insercion al dmbito
profesional.

e Categorizar herramientas tecnoldgicas y meto-
doldégicas en la implementacién de proyectos de
diversa indole en su drea de conocimiento.
*Problematiza su realidad desde paradigmas
cientificos y disciplinares propios de su dmbito
profesional construyendo objetos de investiga-
cion.

:= Plan de estudios

Profesional:

* Administracion de
Ventas.

* Ambiente Global de
Negocios.

* Andlisis del consumidor.
* Andlisis del Producto.
*Campanas de Publici-
dad.

e Comercializacién
Estratégica.

» Comercializacién
Estratégica Web.

* Coordinacién de
Programas de Mercado-
tecnia.

eDesarrollo de Nuevos
Negocios.

*Diseno de Imagen.
*Diseno Digital.
*Estrategias de Medios.
*Estrategias de Precios y
Ventas.

*Estrategias Directivas y
de Negociacion.
*Evaluacién de Cam-
panas de Comunicacion.
*sFundamentos de Con-
tabilidad.
eFundamentos de
Mercadotecnia.

Genérica:

*Comunicacién Oral y
Escrita.

eEstrategias para la
Autonomia del Apren-
dizaje.

*Gestion de Proyectos
Productivos.
*Herramientas Tecnolbgi-
cas.

N a Social il W

*Gerencia de Marca.
*Gestidon de Negocios y
Administracién de
Proyectos.

eInnovacién y Tecnolo-
gia.

*Investigacion Cualitati-
va de Mercados.
*Investigacion Cuantita-
tiva de Mercados.
eLogistica y Distribucion
de Productos.

* Matemadticas Universi-
tarias.

*Mercadotecnia Estra-
tégica.
*Mercadotecnia Inter-
nacional.

*Modelos de Decisién.
*Multimedia de la
Mercadotecnia.
*Promocidén de ventas.
*Publicidad Creativa.
eFotografia Persuasiva.
*Proyecto Integrador
de Mercadotecnia.
eTécnicas de Planeo-
cién y Control.

Transversal:

*Etica Profesional.
*Metodologia de la
Investigacion.
*Proyeccion Profesional.
*Responsabilidad Social.
*Prospectiva e Inno-
vacioén Profesional.

* Gestion del Cono-
cimiento.

*Prdctica Profesional.




